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Jambons Cuits
N1 du marché de la

Les jambons cuits de porc représentent la
premiére famille de la charcuterie avec prés de
30 % des volumes du rayon. lis sont en croissance
a +14 % en volume et +2 % en valeur sur le circuit
hypermarchés + supermarchés. lls s'inscrivent
dans les tendances de consommation actuelles de
produits naturellement bons pour la santé et
pratiques.

La famille des jambons cuits de porc est composée de 3
segments : les jambons de famille, les jambons premium
et les épaules.

Avec une augmentation des ventes volume de +8,7 %, les
jambons de famille sont les plus dynamiques. Herta,
marque nationale leader sur ce segment avec 52,1 % de
PDM valeur, continue de recruter grice a sa marque
emblématique « Le Bon Paris » destinée a I'ensemble la
famille : +3,2 % de pénétration cette année.

Les jambons premium représentent prés de 70 % des
volumes du jambon cuit.
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de Porc :
charcuterie L.S.

Trois marques nationales principales se partagent le
marché : Fleury Michon, 1¢ fabricant en HMSM avec
20,6 % de PDM volume ; Herta, ler contributeur a
la croissance grice a « Tendre Noix » avec une
augmentation des ventes de +12,4 % et Madrange,
3¢ intervenant avec 2,9 % de PDM volume.

Poids en volume de la famille
Jambon Cuit de Porc

Jambon de Paris

Jambon Epaule
9,5
(-7,2 %)
piboli Jambon Premium
Source : panel distributeur IRI, 68,5
CAM P6 09, HM+SM (+0,5 %)
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L’'organisation du rayon

Les jambons cuits de porc se positionnent au cceur du rayon charcuterie L.S.

Leur taux de pénétration élevé (86 % : taux de foyers ayant consommé au moins une fois dans 'année du
jambon) permet de générer du trafic au sein du rayon et ainsi de faire bénéficier de ce trafic aux autres

familles de la charcuterie.
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Sens du trafic

Clé de succes
L'équilibre offre/lisibilité

* 1= clé d’entrée :
La cible consommateur (Famille/Adulte)

* 2¢ clé d'entrée :
La marque

* 3¢ clé d'entrée :
Le nombre de tranches

Préconisation d’assortiment par surface

Segments 150 m> 400 m* 900 m’
Jambons de Famille S 6 8
Jambons Premium 9 14 20

Qspaules 1 1 2 j
(‘Total Références Jambons cuits de porc 15 21 )
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150 Mm2: 05 élément de 1,25 m 400 m?2: 0,8 élément de 1,25 m

Pétes / Terrines
Secs tranchés
Jambons de volaille
Jambons famille
Jambons premium
Spécialités a réchauffer
Boudins, Andouillettes

Dés de Jambon, Poitrine
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